
 1023/1024انثاٍَ نهعاو انجايعٍ  اختباس َهاَة انفصم انذساصٍ

 الإعلانقسم:           الأونً  الفرقة:    عمم الدلالةمقرر: 
 54:  الاختباردرجة     ساعو2الزمن: 

 أجب عٍ الأصلهة انتانُة

 

           دسجة(20) : السؤال الاول

كان لانتشار اللغة المشتركة بين مختلف طبقات المجتمع أهمية كبرى فى انتشار نظام 

 ... موحد بهدف الوصول بالمعلومة إلى كل المجتمع

 ماء فى تطويره؟فى ضوء العبارة إشرح أهمية لغة الشكل ؟مع ذكر دور العل

 

 دسجة(25) : الثانىالسؤال 
 

 "بيرس".........  " أن العالم مشبع بالعلامات إن لم يكن مصنوعاً منها بكامله " 

، وهذا ما يؤكد أهمية دراسة  والإنسان طوال الوقت إما منتج لهذه العلامات أو مفسر لها

 ؟تقسيم "بيرس" للعلاماتوضح ذلك مع ذكر  .العلامات

 

 دسجة(20) : الثالث السؤال

  , مع ذكر أمثمة؟ فى الإعلان م الصيغ البلاغيةاستخداتحدث عن كيفية                 
 

 دسجة(20) : الرابعالسؤال 

    
 ( أياو الإجابة انخاطلة : خطأانصحُحة وانعلاية )  ( أياو الإجابة  صح )  انعلاية  أكتب 

 

طشَق يجًىعة يٍ انعلايات انًشئُة ,نزنك فئٌ انًهى َقىو يصًى الإعلاٌ بُقم انًعاًَ إنُُا عٍ  .1

 )    (دساصة عهى انذلانة انزٌ َبحج فً انكُفُة انتً تؤدٌ بها انعلايات وظُفتها 

 تشاسنز بُشس طىس عهى انذلانه و أصبح يا َعشف بانضًُُىنى جُا و إهتى بانهغة انهفظُة بشكم خاص .2

فً أعلاو دول انعانى  نلأنىاٌ الأكثش إصتخذايأ % 55بُضبة  إحتم انهىٌ الأصىد انًشتبة الأونً  .3

 ورنك لإستباطه بانبطىلات وانتضحُة وَحًم يعًُ الإجلال و الإكباس)   (

 )    (  انضُُتاكتك( –انضًُاَتُك  –تشاسنز يىسَش إهتى  بثلاث جىاَب نهعلاية )انبشاجًاتُك  .4

 وانتقابم يع انعلايات الأخشي )   ( لا تأتً انعلاية بًفشدها ، وإًَا تكتضب قًُتها يٍ انتعاسض .5

 إَتهً ..وبانتىفُق



           دسجة(20) : السؤال الاول

كان لانتشار اللغة المشتركة بين مختلف طبقات المجتمع أهمية كبرى فى انتشار نظام 

 ... موحد بهدف الوصول بالمعلومة إلى كل المجتمع

 ر العلماء فى تطويره؟فى ضوء العبارة إشرح أهمية لغة الشكل ؟مع ذكر دو

كان لانتشار المغة المشتركة بين مختمف طبقات المجتمع أىمية كبرى فى انتشار 
نظام موحد بيدف الوصول بالمعمومة إلى كل المجتمع ، وتعتبر لغة الشكل من أىم وسائل 
الاتصال المرئى لنقل المعمومة فيى الوسيط ذو الوظيفة نعنى بيذا أن تكون ذات معنى 

محدد بالنسبة لمرأى وىنا يمعب الجانب الاجتماعى والمعنى أو الدلالة المحممة بيا معين و 
 .الشكل دوراً رئيسياً وىاماً فى حياتنا اليومية

وقد لاحظ عالم الدلالة " بيرس " أن الشكل ) الصورة ( دلالى والصورة الفوتوغرافية خصوصاً 
حالات معينة فيى تشبو الأشياء التى تمثميا  الصور الفورية دليل قوى عمى ذلك لأننا نعرف أنو فى

أو تدل عنيا ، لذلك فإن جميع الأشكال التى تصور فوتوغرافياً تعتبر دلالية كما قد تكون رمزية ، أما 
عن العلامات والرموز الشكمية فقد وجد أنيما يتكونا من : المعنى المعبر : أى الشكل الذى تأخذه 

.بر عنو : أى المفيوم الذى تمثموالعلامة الشكمية ، المعنى المع
. 

ويقوم مصمم الإعلان بنقل ىذه المعانى إلينا عن طريق مجموعة من العلامات 
المرئية التى ندرك منيا ما يريد قولو لنا ، لذلك فإن من الميم دراسة عمم الدلالة ) أو 

 .العلامات ( الذى يبحث فى الكيفية التى تؤدى بيا العلامات وظيفتيا
 ائدان ليذا العمم أوليما الفيمسوف الأمريكى وىناك ر 

 ( " الذى طوره 9381-9191) Peirece" تشارلز بيرس 
 والثانى ىو عالم المغويات  Semioticsباسم السيميوطيقا 

( " والذى طوره باسم 9381-9198) Saussure" السويسرى فريديناندى سوسير 
 واىتم فيو بشكل خاص بالمغة المفظية . Semiologyالسيميولوجيا 

 
 دسجة(25) : الثانىالسؤال 

 

  " أن العالم مشبع بالعلامات إن لم يكن مصنوعاً منيا بكاممو " 
، وىذا  والإنسان طوال الوقت إما منتج ليذه العلامات أو مفسر ليا "بيرس".........

 ؟يرس" لمعلاماتتقسيم "بوضح ذلك مع ذكر  .ما يؤكد أىمية دراسة العلامات



ويقول "بيرس" أن العالم مشبع بالعلامات إن لم يكن مصنوعاً منيا بكاممو " 
الأمر الذى يعنى أن أى شئ نراه ربما يمثل شيئاً آخراً غيره ، والإنسان طوال الوقت 

 .إما منتج ليذه العلامات أو مفسر ليا ، وىذا ما يؤكد أىمية دراسة العلامات

 : تتقسيم "بيرس" لمعلاما
 وقد قسم " بيرس " العلامات إلى ثلاثة أنواع :

وىى علامة تشبو الشئ الذى تمثمو لذا فإنو من السيل تفسيرىا ،  ICONالأيقونة  -9
ولذلك تستخدم العلامات الأيقونية فى المطارات والممتقيات الدولية حيث تتعدد المغات المفظية 

واحدة ، بينما يسيل عمى أى شخص لممترددين عمييا بحيث يصعب مخاطبتيم جميعاً بمغة 
تفسير العلامات التى تعنى دورة مياه أو التميفون أو باب الخروج مثلًا .إذا فالعلامة 

العلامة التي تبين مدلوليا عن طريق المحاكاة، مثل صور  : Iconic Sign الأيقونية
 الأشياء، والرسوم البيانية، والخرائط، والنماذج ، والمجسمات.

العلامة التي تشاير إلى مدلول  : Indexical Sign شااريةالإ العلامة -2
في  والحباري تلازمية، مثل الدخان في دلالتو عمى وجود النار، وآثار الأرانب لعلاقة 

دلالتو عمى وجود ىذه الحيوانات، وآثار المجرم في دلالتيا عمى تورطو في جريمتو، 
 الجدري. الحبوب التي تظير عمى الجسم عند المصاب بالحصبة أو

ىى علامة ترتبط منطقياً بما تمثمو حيث يمكن إلى سبيل  Indexإذا فالمؤشار 
، وىذا الارتباط بينيما قائم عمى  المثال استنتاج وجود النار من وجود الدخان

 خبراتنا السابقة .
العلامة التي تفيد مدلوليا بناء عمى اصطلاح بين جماعة من  : Symol الرمز: -8

 وعلامة √ ت المرور الضوئية، وعلامة صحالناس، مثل: إشارا
مثل: شجرة، حصان، كتاب،  ومفردات المغة ♫ وعلامات الموسيقى X خطأ

وىو العلامة التى  Symbolصدق، قتل. وأصوات الأبواق والأجراس إذا فالرمز 
ليا معنى متفق عميو بينما لا يوجد ارتباط منطقى بين ىذا المعنى وذلك الرمز ، 

 . ناه ولم نستنتجوفيو شئ قد تعمم



 ويمكن عقد المقارنة بينيم فى الجدول الآتى :
 نوع العلامة الأيقونة المؤشار الرمز

العلاقة  الاصطلاح
 السببية

تحقق المعنى عن  التشابو
 طريق

العلامة 
 التجارية

الدخان / 
 النار

الفوتوغرا
 فيا

 مثال ليا ..

ما يقوم بو المفسر  التعرف الاستنتاج التعمم
.. 

 

 يفيدنا ىذا التقسيم فى فيم عمميات الاتصال البصرى ، فعمى سبيل المثال و 
يتعرف التلاميذ عمى الحيوانات البرية من صورىا دون رؤية الحيوانات نفسيا 

، ويرى الطبيب الباطنى الأعراض ) وىى علامات إشارية ( فيستنتج المرض 
الناس عمى سبيل المثال : المسبب ليا ، وىناك أيضاً التأثير العاطفى لمرموز عمى 

الأعلام الوطنية ، الرموز الدينية كالصميب واليلال ونجمة داود ، شعارات الأندية 
 الرياضية .

 دسجة(20) : الثالثالسؤال 

 , مع ذكر أمثمة؟ فى الإعلان م الصيغ البلاغيةاستخداتحدث عن كيفية 
 استخدام الصيغ البلاغية فى الإعلان 

 
غية بوظيف ة ميم ة بالنس بة لمش اىد الص ورة الإعلاني ة تت راوح ب ين تقوم ىذه الصيغ البلا

الرم    ز مح    ل أش    ياء  Displacementدلال    ة الص    ورة أو إح    لال  Condensationتكثي    ف 

أخ  رى ب  دلًا م  ن عرض  يا ب  ذاتيا ، وذل  ك كم  ا س  بق أن ذكرن  ا م  ن أج  ل إب  راز المعن  ى ال  ذى لا 

 ذه الوظائف عمى النحو الآتى :تكفى الدلالة المباشرة لمعلامة لتوضيحو ، ونفصل ى



: أى جع     ل المعن     وى والمج     رد متجس     داً ف     ى ص     ورة              Visualization التجسييييييد -9

 مرئية .

 : الإشارة إلى شئ غير معروف بشئ معروف . Explanation التوضيح -2

: حي     ث ين     وب الرم     ز ع     ن الش     رح الطوي     ل أو الوص     ف  Concision الإيجييييياز -8

 المسيب.

: حي ث نتف ادى التع رض لأم ور حساس ة ب إحلال الرم ز  Displacement الإحلال -1

 محل الشئ الذى لا يصرح مثمما نرى بو فى.

                 
ونستعرض فيما يمى ىذه أنواع ىذه الصيغ الت ى يمك ن أن تتض منيا الص ورة الإعلاني ة 

: 
 ( : ى  و تص  وير علاق  ة ب  ين الس  معة  Simileالتشاييبيو  -9

تق  وم عم ى وج  و ش  بو أو  أو الموض وع ( وب  ين ط رف آخ  ر
ص  فة مش  تركة كم  ا ى  و المقاب  ل عن  دما وج  د المص  مم ب  ين 

 السمعة وبين الانتعاش.
 

: ى    ى أيض    اً ض    رب م    ن  Metaphor الاسييييتعارة -2
) الس  معة م  ثلًا ( يك  ون غائب  اً  التش  بيو ولك  ن أح  د طرف  ى العلاق  ة

بينم   ا يتخ   ذ الط   رف الحاض   ر ىيئ   ة الط   رف الغائ   ب، مم   ا يمف   ت 
ل    ى التط    ابق بينيم    ا كم    ا ى    و ف    ى المقاب    ل عن    دما النظ    ر بق    وة إ

استعار المصمم أجيزة الأبل ماكنتوش بالموجو الخاص بالشركة 
لمتعبي  ر ع  ن م  دى التكنولوجي  ا والتط  ور فك  ان وج  و التط  ابق ى  و 

 قوة التفكير.

 



: وتعن   ى اس   تبدال الس   بب بالنتيج   ة كع   رض الأث   ر أو الأع   راض  Metonymyالكنايييية  -8
فييا ) كما نستدل من انتشار الحبوب الحمراء فى وج و الطف ل عم ى وج ود  للإشارة إلى السبب

 الحصبة ( ، وفى الإعلان نعرض " النتيجة " كدليل عمى فعالية السمعة.

: وىن  ا يس  تخدم المص  مم علام  ة لتس  تدعى إل  ى ال  ذاكرة مفيوم  اً لا  Synecdoche المجيياز-1
و والاس  تعارة ( ، ول  يس لأن ىن  اك لأن ىن  اك وج  و ش  بو مش  ترك م  ع الس  معة ) كم  ا ف  ى التش  بي

علاق  ة ت  لازم بينيم  ا ) كم  ا ف  ى الكتاب  ة ( ولك  ن لوج  ود علاق  ة أخ  رى بينيم  ا ى  ى علاق  ة الج  زء 
بالكل ، فالجزء يمثل الكل مثمما تمثل العينة المجتمع كمو ، وكما تمث ل قط رة م ن الم اء مفي وم 

 المياه عموماً . 

لممك  ر والثعب  ان رم  زاً لمش  ر والحمام  ة رم  زاً كجع  ل الأس  د رم  زاً لمش  جاعة والثعم  ب رم  زاً 
 لمسلام ... الخ .

: تس  تخدم الدلال  ة المباش  رة ف  ى ى  ذه  Irony المفارقيية -8

الص  يغة للإش   ارة إل   ى المعن   ى العكس   ى لي   ا ، مثمم   ا تق   ول 

)أح   ب ى   ذا الش   ئ( بينم   ا تعن    ى أن   ك تكرى   و عم   ى س    بيل 

 .السخرية

 

 

: مص    ورة ف    ى  Panzani إع    لان ثاب    ت ع    ن مكرون    ة

ش بكة بي ا مكرون ة، بع ض طم اطم ، بص ل، فمف ل، فط ر، ف ي ل ون أص فر و أخض ر عم  ى 

خمفيّ  ة حم  راء، لإعط  اء الإيح  اء أن المن  تج ط  ازج مث  ل الخض  روات المج  اورة ل  و ، ووج  وده 

 فى الشبكة لإعطاء الإيحاء أن المتسوق عائد حالا من السوق.

 
 



 دسجة(20) : الرابعالسؤال 

    
 أياو الإجابة انصحُحة وانعلاية ) خطأ ( أياو الإجابة انخاطلة : أكتب انعلاية  )  صح  ( 

 صح .1

 خطأ .2

 خطأ .3

 صح .4

 صح .5

 


